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Begruflung

Herr Dr. Maier (Vertreter des OB der Stadt Naumburg)
Frau Dr. Fiedler (Projektleiterin StimulART, Stadt Naumburg)
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Partner

Naumburg, Deutschland !
34.000 Einwohner
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Jaszberény, Ungarn
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Tag 1 9. Marz 2020

9:00 BegruBung (Herr Dr. Maier, Stadt Naumburg)
Vorstellung StimulART / Workshop (Frau Dr. Fiedler, Stadt Naumburg)

Ziele des Workshops, Vorstellung der Referent*innen

Vorstellungsrunde und Erwartungen der Teilnehmer*innen
10:15 - 10:30 Kaffee-Pause

Bedeutung der KKW-Branche fur Wirtschaft und Gesellschaft (Mirko Kisser)
Wertschopfungsketten in der KKW-Branche (Stefan Simon)
12:30 - 13:00 Kaffee-Pause

Marketingkompetenzen fur Kreative (Sylvia Kuhl)

14:00 Ende
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Ziele des Workshops

Wir entdecken, ...

den/die kreative*n Unternehmer*in in uns und erhalten mehr Kompetenz
in Marketing, Zielgruppenanalyse, Kundenakquise etc.

den monetaren Wert unserer eigenen Arbeit, konnen ihn besser
einschatzen und anderen vermitteln.

dass auch Geld verdienen eine Kunst und nichts ,,Unanstandiges® ist.

Als Referent*innen wunschen wir uns, dass wir alle

viel Neues lernen, Freude am Workshop haben und gemeinsam Ideen
austauschen, um fur Naumburg Netzwerke zu entwickeln und auszubauen.
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Vorstellung der
Referent*innen

- Sylvia Kuhl
- Mirko Kisser

- Stefan Simon
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Vorstellungsrunde der
Teilnehmer*innen

Bitte suchen Sie sich einen unbekannten Partner und stellen Sie sich
gegenseitig vor (je 5 Minuten pro Person = 10 Minuten)

Themen konnten sein:

Name, Beruf, Berufung, Wunsche und Ziele im kreativ-beruflichen Bereich.

Bitte nennen Sie auch ein witziges/charmantes Detail uber sich.
(Rosenzucht/Sammlung von Gartenzwergen/Gleitschirmfliegen etc.)

(Tipp: Ihr Gegenuber konnte ein Kunde/Interessent fur lhr kreatives
Produkt/Dienstleistung sein! Stellen Sie sich besonders gut dar.)

Jetzt stellen Sle lhren Partner in 1 Minute den anderen vor.
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Erwartungen der
Teilnehmer*innen

Bitte schreiben Sie 3 Punkte auf.
Fur jeden Punkt verwenden Sie bitte je eine Karte.

Was wunsche Sie sich vom Workshop?

Was erwarten Sie sich von den nachsten zwei Tagen?

Was mochten Sie am Ende der zwei Tage wissen und fur sich mitnehmen?
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Wertschopfungsketten
in der Kultur- und
Kreativwirtschaft

Vorsitzender der KulturAkademie Naumburg e.V.

Stefan Simon
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In diesem Teil erfahren Sie, ...

dass die kreative Idee nur ein Teil des Erfolgs ist.

welche Akteure in den Prozess von der kreativen Idee bis zum
Verkauf eines Produkts eingebunden sind.

dass jeder Akteur in der Wertschopfungskette Eigeninteressen hat,
auf die Sie eingehen kdonnen.




Eigene Kreativitat & gemeinsame Produktion

Was ist individuelle Kreativitat wert?

Was bin ich mir als Kreativer wert? Viel mehr als Sie denken!

Wieviel sind meine Produkte wert?

Wie erklare ich meinen Kunden, dass mein ,,Produkt” wertvoll ist?

Wie entsteht Zahlungsbereitschaft beim Kunden? i
» -

Fortblldungen uber das ,,Produkt“

Konsum/
Genuss

»,Produkt“-Pflege / Marketing



Der Wert von Kultur-Produkten und -Dienstleistungen

- Wie lasst sich der Wert festlegen?

> Asthetischer Wert: subjektiv, emotionale Bewertung
» Klnstlerisch: berihmt, bekannt, gut bewertet
> Regionaler Wert: Wo kommt es her und wo wird es verkauft?
> Wert im Wettbewerb: Auktionen
> Vermogenswert (Spekulation Gber Wertsteigerung)
» Status-Wert
>

Sozialer und kultureller Wert

< Hohes Mal an Unsicherheit, wie Menschen auf (neue) Produkte reagieren

< Im Voraus nicht absehbar, wie es sich entwickelt




Wertschopfungskette Musik-Produktion

Verkauf von
c Produkten
% Autor Text &
T T Auf- Herstellung Marke- Verkauf
f,;‘, Musiker e nahme ting
= Gatekeeper
Inhaltserstellung Produktion Verkauf




Eigene Kreativitat & gemeinsame Produktion

- Aktion: Gemeinsam gestalten wir eine Wertschopfungskette fir einen
Sub-Sektor der Kultur- und Kreativ-Branche

> Wir identifizieren Aktivitaten in den verschiedenen Phasen
> Wir identifizieren Akteure (Unternehmen, Freelancer)

» Wir ordnen Statisten verschiedene Aktivitaten zu.
>

Wir visualisieren die Wertschopfungskette gemeinsam im Raum mit der
Konstellations-Methode.

- Welche Rolle hat die Verwaltung in dieser Struktur?




Wertschopfungskette Konzert

0o

D

Werbun . c

Konzert Planung . 8 Inszenierung Vorstellung 5
Marketing =

Musiker/Band




Wertschopfungsketten

Vielen Dank flir Ihre Aufmerksamkeit.
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Interreg [E2] =

CENTRAL EUROPE &2 S R ARHAL

Ministerium fiir
Landesentwicklung und Verkehr




Tag 1 9. Marz 2020

9:00 BegruBung (Herr Dr. Maier, Stadt Naumburg)
Vorstellung StimulART / Workshop (Frau Dr. Fiedler, Stadt Naumburg)

Liele des Workshops, Vorstellung der Referent*innen

Vorstellungsrunde und Erwartungen der Teilnehmer*innen
10:15 - 10:30 Kaffee-Pause
Bedeutung der KKW-Branche fur Wirtschaft und Gesellschaft (Mirko Kisser)
Wertschopfungsketten in der KKW-Branche (Stefan Simon)
12:30 - 13:00 Kaffee-Pause

Marketingkompetenzen fur Kreative (Sylvia Kuhl)

14:00 Ende
Interreg - =
CENTRAL EUROPE &5 SHCHEEN ANHALT

Ministerium fiir
_ T



Marketingkompetenzen

Sylvia Kuhl

Citymanagerin Naumburg /Saale




Marketing

Berufsbeschreibung Kiinstler*in beim Beratungsportal studieren.de:

,Die Vorstellung ist romantisch, die Realitat oft brotlos. Neben Kreativitat und
Talent brauchen Kunstlerinnen und Kunstler fur ihren Beruf auch eine
uberdurchschnittlich hohe Risikobereitschaft ... ein gluckliches Handchen fur
die Selbstvermarktung ...“

,Wer von seiner Kunst leben will, fur den ist die Eigenvermarktung das
Schlagwort“

,2Kunstler*Innen sind selbststandige Unternehmer, die ihre Ideen bei
Sponsoren, Galeristen und Kunden prasentieren mussen. “
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http://studieren.de/suche.0.html?&mode=search&lt=course&term=1183:term:k%C3%BCnstler

Marketing

> Ein aktives Umgehen mit Okonomie und Organisation statt eines
passiven ,,Auf-sich-zu-kommen-Lassens“ - das ist der Schlussel
zur kunstlerischen Freiheit unter den heutigen Bedingungen

» Kunstlerische Arbeit und Prasentation der kunstlerischen Arbeit,
also Werk und Wirkung gehoren zusammen

(Zitat von Ina RoB, Dozentin fiir Kulturmanagement und Selbst-Marketing fuir Kiinstler an der Berliner
Hochschule)
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Marketing

> Fruher war es in der Regel so, dass die Personlichkeit des Kunstlers erst
interessant wurde, nachdem sein Werk sich bereits durchgesetzt hatte.

» Heute muss der Kreative lernen, sich und seine Kunst offentlich dazustellen,
uber seine Arbeitsprozesse und sein Werk zu reden.

> Das erfordert:
» Eigeninitiative
» Selbstverantwortung

» Gedanken zur Eigenwahrnehmung und zur Fremdwahrnehmung zu machen




Marketing

> Das ist eine Auseinandersetzung mit sich selbst ...

> Welches Ziel verfolge ich? (Verkauf oder Image-Aufbau)

> Welche Medien/Medienart sind fur mich wirkungsvoll ==
(Posting, Newsletter, Fotos, Blog, Videos ...)? ‘. ©

SCHMUCK ATELf
ULRIKE LUDEWIG

> Was ist meine Zielgruppe?
» Wer konnten meine Partner/Sponsoren sein?
> Wie viel Einblick gewahre ich in meine Arbeit?

> Wie viel Einblick gewahre ich in mein Privatleben?

»Planen Sie dafur Zeit ein!




Marketing

» Uber direkte Kommunikationskanale von Social Media ist es heute leicht

o ein Thema zu setzen

o sich bekannt zu machen

o neugierig zu machen und Interesse anzuregen
o Blick auf seine kunstlerische Leistung zu legen

» Das bendtigt Eigeninitiative und Selbstverantwortung

,Man muss nicht mehr warten, bis ein Journalist einen entdeckt hat und es
angebracht findet, seine Leser daruber zu informieren.“

Und noch viel mehr ...




Marketing
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Marketing

... in der realen Offline-Welt
» Erfahrungsaustausch mit Kollegen ist (in allen Branchen!) wichtig

Wo

» Kreativwirtschaft Sachsen-Anhalt e.V. (www.kwsa.de)

» Zum Beispiel: beim Career & Transfer Service Center an der Universitat der
Kunste Berlin (www.careercenter.udk-berlin.de)

» dem Zentrum fur Kreativwirtschaft des Bundes (www.kultur-kreativ-
wirtschaft.de)

» Beratungsangebote z.B. von ArtWert (www.artwert.de)

Finanzierungsmoglichkeiten
» Crowdfunding (wie startnext, pling oder indiegogo ), lokale Sponsoren,
Zuschusse durch offentliche Hand,

Die guten alten Werbeméglichkeiten
> Plakate, Flyer, Postkarten, Banner, Anzeigen, Aufkleber...


http://www.kwsa.de/
http://www.artwert.de/
http://www.startnext.de/
http://www.pling.de/
http://www.indiegogo.com/

Marketing

... in Naumburg

» Amtsblatt

> Tageblatt - Pressemitteilung erstellen
» Burgenland TV

» Wochenspiegel

» ,Inka+“ Plattform nutzen

» Ausstellungsflachen im offentlichen Raum nutzen, zum Beispiel im Rathaus



Marketing

... in der realen Offline-Welt Naumburgs

» Anders als in der GrofRstadt, erfordert die Arbeit als Kulturschaffender in
einer Kleinstadt ein hohes MaB an Eigeninitiative und
Improvisationsfahigkeit ...

Es gibt kaum gewachsene Strukturen, keinen Clustermanager o.a.

» Dennoch hat es keinen Sinn, die Realitat des Marktes und des Standortes zu
verdrangen, sondern zu nutzen

Stellen Sie sich die Frage:
Wo haben beide Seiten den Mehrwert?
Was kann ich mit meiner Arbeit fur die Stadt leisten?

» Wir haben in Naumburg gute Moglichkeiten und Beispiele ...



Marketing

... in der realen Offline-Welt Naumburgs

LUDWIG WRIGHT

Folk Rock Acous

Di, 14. Januar 2020
Galerie Lou, Naumburg
20 Uhr




Vier neue ,Naumburger Unikate*

In der Sparkasse am Topfmarkt der Domstadt
sind am vier neue

ten ,UPA - Utas Pale Ale” und ,EkkeHard
i kreiert hat, sowie die Malerin

Unikate* zertifiziert worden. Carsten Rom-
berg (3v.L), der im Ortsteil RoRbach Wein-
stinder aus alten Fassdauben und Weinsti-
cken fertigt, Irina Krimmling (4.v.1) mit der
D Klavi ik", B i

ter Sebastian Ortelt (Mitte), der mit den
it die Bi ialiti

Stadt Naumburg), Oberbiirgermeister Bern-
ward Kilper, Katja Wille (v.r) vom Innen-
i Vorstand Mario Ker-

Anita Wolff mit sind
von der Jury fur wiirdig befunden worden,
kiinftig das Produktlabel ,Naumburger Uni-
kate* tragen zu diirfen. Mit den neuen Uni-
kats-Triigern freuen sich bei der vierten Zer-
tifizierung nach der Premiere im Jahr 2016
Anke Fritsche (v.l/Wirtschaftsforderung der

ner und Citymanagerin Sylvia Kiihl. Die Uni-
kate sind besondere Produkte, die einen Be-
zug zur Stadt Naumburg und zur Region ha-
ben und in Handarbeit von aufergewdhnli-
chen Handwerkern und Unternchmern ange-
fertigt werden. FOTO: TORSTEN BIEL

Seit 2016 gibt es jahrlich
eine Zertifizierung

arketing

www.nhaumburger-unikat.de



Marketing
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Marketing

Und die gute Nachricht zum Schluss ...

,Marketing hat strategische und handwerkliche Seiten, aber
richtig gut wird es nur durch die Originalitdt, das
Aufiergewdhnliche, die Fahigkeit, auferhalb von
Schubladenkategorien zu denken.

Und genau daflir sind Kiinstler und Kreative Spezialisten. “



Aufgabe:

Worin sehen Sie die grofite Herausforderung
bei lhrer ,,Vermarktung“?

Welche Wege sind Sie gegangen?

Woran sind Sie schon gescheitert?




Marketing

Wichtig.

Nicht aufgeben, ohne einen zweiten Versuch zu starten!
Geben Sie sich und lhrer Arbeit Zeit.




Marketing

Vielen Dank flir Ihre Aufmerksamkeit.




Tag 1 9. Marz 2020

9:00 BegruBung (Herr Dr. Maier, Stadt Naumburg)
Vorstellung StimulART / Workshop (Frau Dr. Fiedler, Stadt Naumburg)

Liele des Workshops, Vorstellung der Referent*innen
Vorstellungsrunde und Erwartungen der Teilnehmer*innen
10:15 - 10:30 Kaffee-Pause

Bedeutung der KKW-Branche fur Wirtschaft und Gesellschaft (Mirko Kisser)
Wertschopfungsketten in der KKW-Branche (Stefan Simon)
12:30 - 13:00 Kaffee-Pause

Marketing fur Kreative (Sylvia Kuhl)

Hausaufgabe, 14:00 Ende
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Hausaufgabe

Bitte recherchieren Sie im Internet nach mind. zwei hier anwesenden
Personen/Kreativen

Verstehen Sie, was er/sie anbietet?

Was gefallt Ihnen gut?

Wie stellt er/sie sich da?

Was gefallt Ihnen nicht/ist verbesserungswurdig?
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Kreativ und
erfolgreich
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Unternehmerische Kompetenz fur kreative Kopfe
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Tag 2 10. Mirz 2020

Beispiele der KKW aus Sachsen-Anhalt und Deutschland (Mirko Kisser)

Auswertung der ,,Hausaufgabe“
Zielgruppenanalyse in der KKW-Branche (Stefan Simon)
11:00 - 11:15 Kaffee-Pause

Beispiele fur branchenubergreifende Zusammenarbeit, Fallbeispiele aus
Naumburg (Sylvia Kuhl)

12:00 - 12:30 Mittags-Pause

Kalkulatorische Fragen, Welche Posten in der Finanzplanung, Material,
Steuern, Versicherungen (Mirko Kisser)

13:30 Auswertung und Abschluss bis 14:00 Uhr
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Zielgruppenanalyse fur
Kreative

Stefan Simon

Vorsitzender der KulturAkademie Naumburg e.V.
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In diesem Teil erfahren Sie, ...

> wie Sie lhre Zielgruppe in 5 Schritten definieren (inkl. Ubung).

» wie Sie die Akteure in der Wertschopfungskette fir Ihre Ideen und
Produkte begeistern.

» was Sie brauchen, um Multiplikatoren und Kunden anzusprechen.
» wie Mitstreiter, Multiplikatoren und Kunden denken.

» welche Fehler Sie unbedingt vermeiden sollten.




Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

1. Benennen Sie lhre Zielgruppe maoglichst genau.

2. Charakterisieren Sie die Personen in lhrer Zielgruppe. Welche
Eigenschaften lhrer Zielgruppe kennen Sie?

3. Wie viel konnen und wollen meine Kunden bezahlen?

4. Welche Bedurfnisse haben die Personen in lhrer Zielgruppe —
bezogen auf Ihr Produkt?

5. Prufen Sie lhre eigenen Annahmen.




Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

1. Benennen Sie lhre Zielgruppe moglichst konkret:

» ,Frauen ab 40 ,Lehrer” oder ,Menschen” viel zu allgemein
~ grolde Personengruppen sind zu inhomogen = wenig Nutzen
Besser:

» ,Frauen ab 40, die Wert auf individuellen Schmuck legen und hohe
Qualitat winschen.”

» ,Kunstlehrer an Grundschulen in Sachsen-Anhalt, die mit ihren
Schiilern einen Street-Art-Workshop machen wollen.”

» , Gebildete Menschen, die reisen, um sich weiter fortzubilden.
Vor allem Akademiker*innen.”




2.

Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

Charakterisieren Sie die Personen in lhrer Zielgruppe.
Welche Eigenschaften lhrer Zielgruppe kennen Sie?

Alter: Fur welche Altersgruppe ist Ihr Produkt gedacht?

Geschlecht: Wendet sich Ihr Produkt an Manner oder Frauen?
Oder ist das Geschlecht nicht relevant?

Wohnort: Leben Ihre Kunden in der Stadt oder auf dem Land?
In welchem Bundesland oder, noch konkreter, in welchem Ort?

Beruf: Ist |hr Produkt fir bestimmte Berufsgruppen besonders
interessant?

Familienstand: Gehoren eher Singles, Paare oder Familien zu lhrer
Zielgruppe?

Bildung: Welchen Bildungsgrad haben lhre typischen Kunden?



Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

3. Wie viel konnen und wollen meine Kunden bezahlen?

» verfligbares Haushaltseinkommen: Wie viel Geld haben |hre Kunden
monatlich zur Verfigung?
Beispiel: Produkte, die sich an Student*innen richten, missen
glnstiger sein als solche, die fiir Akademiker*innen gedacht sind.

» Preissensitivitat: Ein haufiger Trugschluss: Nur weil die Personen in
lhren Zielgruppen Uber viel Geld verfigen, heilst das noch nicht, dass
sie auch bereit sind, einen hohen Preis flr kreative Produkte aus
Ihrem Unternehmen zu bezahlen. Generell gilt: Kunden bezahlen
einen hoheren Preis fir Produkte, die ihnen wichtig sind, die also
Losungen fir ihre personlichen Bediirfnisse anbieten.




Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

4.  Welche Bediirfnisse haben die Personen in lhrer Zielgruppe —
bezogen auf lhr Produkt?

» Kunden kaufen keine Produkte, sondern Losungen fiir ihre Probleme.

» Fur gezieltes Marketing missen Sie die Bedurfnisse |hrer Zielgruppen gut kennen!

> Welche Probleme haben |hre Kunden? Welche Losungen bietet |hr Produkt daftr?
> Wer beeinflusst lhre Kunden in ihren Kaufentscheidungen?

> Welche Kaufmotive haben lhre Kunden? Warum kauft er/sie?

> Wo, wann und wie haufig kauft ein Kunde? (sehr wichtige Info fir Ihr Marketing!)

> Welche Kommunikations- und Recherchekanale nutzt lhre Zielgruppe?
Google? Zeitung?

» Welche gemeinsamen Werte, Vorlieben oder andere Merkmale haben lhre Kunden?
Sind sie zum Beispiel gesundheitsbewusst, sicherheitsorientiert oder religios gepragt?




Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

5. Annahmen priifen

» Bisher haben Sie sich die meisten Merkmale und Gemeinsamkeiten
innerhalb lhrer Zielgruppen selbst Uberlegt. Nun ist es wichtig, Ihre
Annahmen zu Uberprufen.

> eine Befragung oder Beobachtung in einem schon vorhandenen
Kundenstamm durchfihren.

> Google Analytics zeigt, welche demografischen Merkmale die Besucher lhrer
Webseite gemeinsam haben.

» Sie konnen lhre angenommenen Daten mit offiziellen Zahlen abgleichen.

> Sie kdnnen Vertreter lhrer Zielgruppe direkt ansprechen und tiber Merkmale
oder Kaufbereitschaft befragen.




Zielgruppenanalyse in 5 Schritten

1. Benennen Sie lhre Zielgruppe maoglichst genau.

2. Charakterisieren Sie die Personen in lhrer Zielgruppe. Welche
Eigenschaften lhrer Zielgruppe kennen Sie?

3. Wie viel konnen und wollen meine Kunden bezahlen?

4. Welche Bedurfnisse haben die Personen in lhrer Zielgruppe —
bezogen auf Ihr Produkt?

5. Prufen Sie lhre eigenen Annahmen.




Wer sind die Akteure in der Wertschopfungskette,
um lhre Zielgruppe zu erreichen?

» Sie mussen nicht nur den Kunden, sondern auch Multiplikatoren
beeinflussen.

~ Beispiel-Akteure in der Wertschopfungskette
Unternehme
Verwaltung
Kirche
Veranstaltungsorte
Presse

Gastronomie

> Was habe ich ggf. vergessen? Was fallt bei der Auswahl auf?

> Essind alles Menschen, die dahinter stehen!




Wertschopfungskette Musik-Produktion

Verkauf von
Produkten

~
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Gatekeeper

Inhaltserstellung Produktion Verkauf Verbrauch




> Zielgruppenanalyse Multiplikatoren
Antje Peiser Marcel Schulze
(Tourismus) (Geschenkeladen)

Claudia Berger
(Yogaschule)

Sandra Arnold
(Frisorin)

Nicola Rouette-Lauer
(Presse)

Verkauf von
Produkten

Constanze Matthes
(Presse)

Marke-

: Nicole Haushalter
ting

(Turbinenhaus)

Verkauf

JUSWINSUOY

Gatekeeper

Sylvia Kuhl
(Facebook)

Christin Dr6$Chler : Verkauf : : Verbrauch
(Tourulst-lnfo) T T T

Kenn ich nicht! Wer kann Kirsten Reichert
mir helfen? (Domshop)

(Amazon, ebay)



> Zielgruppenanalyse Multiplikatoren

Marcel Schulze
(Geschenkeladen)

Wer ist dieser Kunstler? Google!

Wie viel Geld kann ich damit
verdienen? Bringt mir das
Produkt in meinem Laden was?




> Zielgruppenanalyse Multiplikatoren

Nicola Rouette-Lauer
(Presse)

Was will sie/er in unserem
Amtsblatt? Passt das uberhaupt?

,,Schicken Sie mir ein Bild und
einen fertigen Text!“




> Zielgruppenanalyse Multiplikatoren

Constanze Matthes

P
(Presse) Ob das die Naumburger

interessiert?

,lch melde mich wieder.“




> Zielgruppenanalyse Multiplikatoren

Wir haben keinen Platz mehr im
Shop.

Kirsten Reichert
(Domshop)




Uberzeugen heilt: auf Menschen eingehen.

Es braucht viel Zeit > 3 Jahre bis zum Erfolg
Nicht enttauschen lassen, es gibt Menschen, die Sie niemals liberzeugen.

Oft sind die Bedenkentrager spater die besten Multiplikatoren.

vV V. V VY

Hoéren Sie zu! Uberzeugen heiRt nicht, die Menschen ,voll zu quatschen”.

» Gehen Sie positiv auf ihr Gegenliber ein.

>  Welche Anknipfungspunkte haben Sie? Kinder/Enkel, Sport, Ereignisse, gemeinsam
Erlebtes, Erfolge ...

> lhr Gegenlber soll aus dem Gesprach herraus gehen und sich gut fihlen.



Die vier ,,P“

Professionell

Positiv

Personlich

v v VvV

Profilierend (im positiven Sinn!)

Wie moéchten Sie wahrgenommen werden?

Schaffen Sie Netzwerke! Events! Erlebnisse!

7

- Pflegen Sie lhre Kunden,
= nehmen Sie sie als Menschen mit ihren jeweiligen Bedurfnissen wahr,

=  bringen Sie sich immer wieder positiv in Erinnerung.




Zielgruppenanalyse

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.




Tag 2 10. Marz 2020

Beispiele der KKW aus Sachsen-Anhalt und Deutschland (Mirko Kisser)
Auswertung der ,,Hausaufgabe“

Zielgruppenanalyse in der KKW-Branche (Stefan Simon)

10:45 - 11:00 Kaffee-Pause

Beispiele fur branchenubergreifende Zusammenarbeit, Fallbeispiele aus
Naumburg (Sylvia Kuhl)

12:00 - 12:30 Mittags-Pause

Kalkulatorische Fragen, Welche Posten in der Finanzplanung, Material,
Steuern, Versicherungen (Mirko Kisser)

13:30 Auswertung und Abschluss bis 14:00 Uhr
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Strukturen in der Kleinstadt

Sylvia Kuhl

Citymanagerin Naumburg /Saale




Kleinstadt, na und?

» In Naumburg aktuell ca. 160 Kunstschaffende.

> Dabei sind 8 der 12 Branchen vertreten.

Software/
Games

Fine Art
Bildende Kunst

Advertising Arts & Crafts

Werbemarkt
Literature

Press
Pressemarkt the Buchmarkt
creative
Broadcasting act Theatre/Dance
Rundfunk / TV Darstell. Kiinste

Film
Architecture Filmwirtschaft

Architektur
Music

Musikwirtschaft

Design

» Ein wahnsinnig grofRes Potential fur Naumburg.




Kleinstadt, na und?

Gleichung fur jede StadtgroBe:

KREATIVE + IDEEN/PRODUKTE + PLATZE = KREATIVES POTENTIAL

< Die Provinz ist ein Ort im Kopf, nicht auf der Landkarte.

< Die Kunst und die Kultur sind flir die Leute da.




Kleinstadt, na und?

Vorteile:

> Man kennt sich!

» Man hat ahnliche (Uberschaubare) Strukturen, das gleiche Umfeld, spricht

moglicherweise die selben Partner an, hat kurze Wege, geht zum gleichen
Workshop.

» Gestaltungswille und Begeisterung ubertragen sich schnell(er) auf ein
lokales/regionales Umfeld.



Kleinstadt, na und?

Vorteile:
» Kreative in Naumburg verbindet QO zu ihrer Region und zu ihrer Tatigkeit

» Das Zusammentreffen Gleichgesinnter unserer Region (auch durch STIMULART)
konnte ,,Stein des AnstoBes“ fur gemeinsames Engagement sein.

» Symbiosen - Kooperationen ... z.B.

» in Form handwerklicher Tatigkeiten die sich erganzen z.B. als Kreativhof, Kunstkaufhaus...

»  bei der Entwicklung eines Kreativ-Stadtplans fur Naumburg / Burgenlandkreis.

» durch inhaltliche Mitgestaltung z. B. eines Erzahl-Cafes mit regionsspezifischen Geschichten.

» durch Bereitstellen von Proberaumen fur Musikgruppen.

» durch die Moglichkeit, sich erstmals als Organisator*in eines Poetry Slams zu erproben.

» durch die gemeinsame Ausrichtung von Festen, Festivals oder eines mehrspartigen kunstlerischen
Programms.

> Beispiele ...




Kleinstadt, na und?

> Beispiel ,,Die Brillenmacherin® und eine Lesung
» Beispiel ,,Tiefgang“ bei Sperber Friseure

> Beispiel ,,Tanzschule Saale Unstrut“

-----------------

© 25.JULI + 28. AUGUST 2020
Tanzende Weinprobe

7. Dezember 2019 » 20:00 Uhr
Einlass ab 19:00 Uhr * Eintritt: 11,00 €




Kleinstadt, na und?

Anders als in der GroBstadt, erfordert die Arbeit als Kulturschaffender in einer
Kleinstadt ein hohes MaB an Eigeninitiative und Improvisationsfahigkeit ...

Aber die Vernetzungswege sind kurzer (personlicher)

Dafur kommt man schneller in die Win-Win Situation.



KREATIVE + IDEEN/PRODUKTE + PLATZE
= KREATIVES POTENTIAL

» das Einbringen vieler kreativer
Personen mit ihren individuellen
Produkten und Ideen ...

» an einem kreativen Platz (z.B.
Turbinenhaus Naumburg) ...

» lasst einen Ort der kulturellen und
regionalen Lebendigkeit entstehen

> Beispiel Klangzeit- Konzert am
14.3. ,,So schon ist die Heimat*“

Kleinstadt, na und?

@ Irina Kriimmling
7 4Std. - §

Was ist die Heimat? Sind das Menschen, Orte,
Erinnerungen, Gegenstande oder etwas noch?
Etwas unsichtbares...

Die Suche nach den Antworten ist ein langer
Weg.

Fur mich ist die Heimat dort, wo ich immer
wieder zuriick kehren und mich wohl fiihlen
kann ...

Und was ist Heimat fiir Sie??




Nachteile oder Herausforderungen...(?)

> Ist der Ruf erst ruiniert ...?!

» zu wenig Jugendliche ... dafur viele
Senioren

» Beispiel Theater-Spielclub fiir
Senioren ab 60+

> Fehlende Orte fur Kreativszene

» Beispiel StraBenbahn als Kreativort

Wir haben (iber 30 dieser (atypischen) Orte

Kleinstadt, na und?

N

THEATER N

6o+

Zum ersten Mal bietet das Theater einen Spielclub fir
Senior*innen an! Er richtet sich an Menschen, die nicht nur
Theater schauen wollen, sondern sich auch selbst auf der
Bihne méchten. ierte brauchen keine
Theatervorkenntnisse, nur Lust und Zeit fiir eine
gemeinsame Theatererfahrung.

Die Leitung i i Kuhs.
Der Spielclub findet ab 10. Mérz 2020 - Juni 2020 immer

dienstags von 15.00 - 17. 30 Uhr im Theater Naumburg
statt. Die Teilnahme ist kostenfrei!

uuuuuuuuuuu




Kleinstadt, na und?

KREATIVE + IDEEN/PRODUKTE + PLATZE = KREATIVES POTENTIAL

auf der StralBe oder in aktiven Geschaften (mit bspw. walking acts)
im Stadtpark

in einem leerstehenden Laden/Gebaude

Bespielung von Bushaltestellen

Veranstaltungsraum der Bibliothek

StraBenbahndepot

Kirchen

Krankenhaus uvm

vV V Vv VvV V¥V VY VYV V V

Beispiel ,,Turbinenhaus* - ein Erfolgsgeschichte!



Aufgabe:

Was ware lhre ,, Traum-Kooperation“?

Wo?
Mit wem?
Was passiert da?




Kleinstadt, na und?

(Auszug aus dem Konzept eines Kunst- und Kulturschaffenden in Naumburg)

» ,,wir begreifen kunst und kultur als wichtige vermittler zwischen den
verschiedensten weltauffassungen, lebens- und denkweisen. daher liegt es in
unserem interesse, eine harmonische verschmelzung der verschiedenen stile
und szenen moderner kunst und kultur zu erreichen und zu praktizieren.
kunst und kultur, als bereichernde bestandteile unseres lebens, sollen fur
jeden machbar, erlebbar, lebbar und nutzbar sein.“




Aufgabe:

Was ist fur Sie der absolute ,,Nicht-Platz“?

Wo?
Warum?
Konnte die KKW da etwas tun?




Tag 2 10. Marz 2020

Beispiele der KKW aus Sachsen-Anhalt und Deutschland (Mirko Kisser)
Auswertung der ,,Hausaufgabe“

Zielgruppenanalyse in der KKW-Branche (Stefan Simon)

10:45 - 11:00 Kaffee-Pause

Beispiele fur branchenubergreifende Zusammenarbeit, Fallbeispiele aus
Naumburg (Sylvia Kuhl)

12:00 - 12:30 Mittags-Pause

Kalkulatorische Fragen, Welche Posten in der Finanzplanung, Material,
Steuern, Versicherungen (Mirko Kisser)

13:30 Auswertung und Abschluss bis 14:00 Uhr
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Vielen Dank!
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StimulART ...

.. ist ein von der EU gefordertes Projekt, um die Kultur- und
Kreativwirtschaft (KKW) in mittleren Kleinstadten zu fordern.

... vermittelt Know-how, erprobt neue Wege fur Organisation,
Finanzierung und Marketing, regt zu Kooperationen an.

... zielt auf Mitwirken und Engagement.

... schuttet KEINE Fordergelder an Kultur- und Kreativarbeiter aus.

Projektzeitraum: April 2019 - Marz 2022
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Zielgruppe

Buch- und Branchen in

Pressemarkt Naumburg pCIEIEAS

Musik und
darstellende Software
Kunste

WEDENE Architektur Designmarkt
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Arbeitspakete

1 2
Marktanalyse Strategien Pilotprojekt
entwickeln
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Ergebnis

» Nachhaltig aktivierte, vernetzte, mit neue
Know-how ausgestattete Kultur- und
Kreativwirtschaft in Naumburg

» Anpassung der stadtischen Strukturen

> Getestete Pilotprojekte in den funf
Partnerstadten

» Handbuch mit Projekt- und Testberichten zur
Nachahmung fur andere Stadte mit ahnlichen
Rahmenbedingungen

imnterreg =

European Union i
CENTRAL EUROPE & idioaa Ll

Landesentwicklung und Verkehr




Zielgruppe

,2Unter Kultur- und Kreativwirtschaft werden diejenigen Kultur- und
Kreativunternehmen erfasst, welche uberwiegend erwerbswirtschaftlich
orientiert sind und sich mit der Schaffung, Produktion, Verteilung
und/oder medialen Verbreitung von kulturellen/kreativen Giitern und
Dienstleistungen befassen.

Der verbindende Kern jeder kultur- und kreativwirtschaftlichen Aktivitat
ist der schopferische Akt von kunstlerischen, literarischen, kulturellen,
musischen, architektonischen oder kreativen Inhalten, Werken,
Produkten, Produktionen oder Dienstleistungen.

Wirtschaftsministerkonferenz des Bundes, 2008
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Projektstatus

v Datenbank mit mehr als 160 Kultur- und Kreativarbeitern, zahlreiche
personliche Interviews

GAP-Analyse der Kultur- und Kreativwirtschaft in Naumburg

Erster Stakeholder-Workshop mit Projektvisionen
Vernetzung in Sachsen-Anhalt und bundesweit
Sammlung von good practices aus anderen Stadten

D N N NN

Mapping der Naumburger Kultur- und Kreativwirtschaft

A\

» Lweiter Stakeholder-Workshop und weitere Veranstaltungen
» Vernetzungsplattform Naumburger Kultur- und Kreativarbeiter
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